Lei n°9/02 de 30 de Julho
LEI GERAL DE PUBLICIDADE

CAPITULO |
Disposicdes Gerais

ARTIGO 1°
(Ambito)

A presente lei aplica-se a todo o tipo de publicidade, seja qual for o meio
de difusdo empregue.

ARTIGO 2°
(Conceito de Publicidade)

1. Para efeitos da presente lei, entende-se por publicidade toda a forma
de emissdo de mensagem com o fim de atrair a atencdo do publico
para um determinado bem ou servico, incluindo direitos e
obrigagoes.

2. E ainda considerada publicidade a difusdo de qualquer mensagem
que vise promover ideias, principios, iniciativas ou instrucdes, que
nado seja propaganda politica.

3. A publicidade do Estado ou oficial, em qualquer das suas formas, é
aplicavel o disposto na presente lei.

4. Considera-se publicidade de Estado ou oficial, qualquer forma de
comunicacdo feita por organismos e servigos da administracdo
central e local do Estado, institutos e fundos publicos visando a
promocao de servicos personalizados.

5. A propaganda politica, para efeitos da presente lei, ndo é considerada
publicidade.

ARTIGO 3°
(Conceito de actividade publicitaria)

1. Considera-se actividade publicitaria, o conjunto de operacdes
relacionadas com a difusdo de uma mensagem promocional junto dos
seus destinatarios.

2. As operac0Oes referidas no numero anterior englobam as acgdes para
colocar a publicidade junto dos seus destinatarios, as relacOes



juridicas e técnicas dai emergentes entre anunciantes, agéncias de
publicidade e entidades que explorem os suportes publicitarios e as
de concepcao, estudo, criacdo, producéo, planificacdo e distribuicéo
publicitaria.

ARTIGO 4°
(Conceitos)

Para efeitos do disposto na presente lei, considera-se

a) anunciante: a pessoa singular ou colectiva no interesse de quem se

realiza a publicidade;

b) produtor de publicidade: a sociedade comercial que tenha por

c)

objecto a producéo de material audiovisual, grafico ou outro material
publicitario, incluindo brindes;

agéncia de publicidade: a sociedade comercial que tenha por objecto
a planificacdo de campanhas publicitarias, a criacdo material
publicitario, a comercializacdo de espacos publicitarios ou
intermediacao entre o produtor e o suporte publicitario;

d) suporte publicitario: o veiculo utilizado para transmisséo da

e)

f)

mensagem publicitaria;

agéncia de pesquisa: a sociedade que tem por objecto a realizacdo de
pesquisas ou estudos de mercado que envolvam a opinido de pessoas
acerca de marcas, do consumo e da publicidade;

concessiondrio: a sociedade comercial que, em nome e representacao
de outra entidade, assume a gestdo e venda de espacos publicitarios
dependentes dessa entidade;

g) destinatario: a pessoa singular ou colectiva a quem a mensagem

publicitaria se dirige ou que por ela, de qualquer forma, seja atingida.

h) Profissional de publicidade: a pessoa singular que, devidamente

inscrita como contribuinte no Ministério das Financas da Republica
de Angola, preste servicos, de forma independente, na area da
comunicacdo e publicidade, relacdes publicas, produtores,
fotografos, modelos e servicos de protocolo.

ARTIGO 5°
(Registo)

As agéncias de publicidade e bem assim como todas as outras entidades
que pretendam exercer a actividade publicitaria ou afim, carecem de
registo no Ministério da Comunicacdo Social.

ARTIGO 6°



(Direito Aplicavel)

A publicidade aplicam-se os preceitos da presente lei, das
especificamente aplicaveis aos oOrgdos de comunicacdo social e
subsidiariamente, as normas de direito civil ou comercial.

CAPITULO I
Regime Geral da Publicidade

SECCAO |
Principios Gerais

ARTIGO 7°
(Clausula genérica)

No exercicio da actividade publicitaria deve-se observar os principios de
licitude, identificabilidade, veracidade, respeito pelos direitos de autor,
livre e leal concorréncia e respeito pelos direitos do consumidor.

ARTIGO 8°
(Licitude)

Toda a publicidade deve, pela sua forma, objecto e fim, respeitar os
valores, principios e instituicbes fundamentais constitucionalmente
consagrados e protegidos por lei.

ARTIGO 9°
(Identificabilidade)

1. Toda a publicidade tem de ser inequivocamente identificada como
tal, independentemente da forma ou meio de difuséo utilizado.

2. Quando o suporte publicitario for a radio ou a televisdo, a
publicidade deve ser claramente separada da restante programacéo,
por sinais acusticos ou opticos.

ARTIGO 10°
(Veracidade)

1. A publicidade deve respeitar a verdade, ndo deformando os factos,
nem induzindo em erro os destinatarios da mensagem.

2. As formas relativas a origem, natureza, composicao, propriedades e
condicdes de aquisicdo dos bens ou servigos publicitados, devem ser



exactos e passiveis de prova a todo o tempo, perante as autoridades
competentes.

ARTIGO
(Publicidade oculta ou dissimulada)

1. E proibida o uso de imagens subliminares ou outros meios
dissimuladores que explorem a possibilidade de transmitir
publicidade sem que os destinatarios se apercebam da natureza
publicitaria da mensagem.

2. Na transmissdo televisiva ou fotografica de quaisquer
acontecimentos ou situacOes, reais ou simulados, é proibida a
focagem directa e exclusiva da publicidade ai existente.

3. Considera-se publicidade subliminar, para os efeitos do presente
diploma, a publicidade que, mediante o recurso a qualquer técnica,
possa provocar no destinatario percepcdes sensoriais de que ele ndo
chegue a tomar consciéncia.

ARTIGO 11°
(Concorréncia)

1. A publicidade sujeita-se a livre concorréncia, sendo-lhe aplicaveis
com as devidas adaptacOes, as normas correspondentes do direito
comercial.

2. Sem prejuizo do expresso no ponto anterior e das normas legais
sobre precos e concorréncia, 0 Ministério da Comunicacdo Social em
colaboracdo com a Associacdo Angolana de Publicidade e Marketing
deverdo estabelecer uma tabela de precos minimos, aprovada para
todas as actividades de criacdo publicitarias, a qual devera ser
aplicada quer pelas empresas, quer pelos profissionais de
publicidade, a qual deve prever as remuneracGes a atribuir as
Agéncias de Publicidade.

ARTIGO 12°
(Direitos do consumidor)

A Publicidade ndo deve atentar contra os direitos do consumidor.

ARTIGO 13°



(Respeito pelos direitos do autor, de propriedade industrial e de
propriedade cultural)

1. Independentemente da forma ou meio de difusdo empregue, o autor, ou
0 produtor da mensagem publicitdria ndo devem utilizar a
terminologia, roteiro, slogans ou sequéncia de imagens empregues
anteriormente por outro anunciante, sob pena de infraccdo as normas
reguladoras da propriedade intelectual

2. Os direitos de propriedade industrial devem ser observados na integra
sob pena de infraccdo as normas vigentes.

3. O produtor da mensagem, os veiculos de mensagem publicitaria todas as
entidades individuais ou colectivas devem observar as normas
vigentes do patrimdnio cultural.

SECCAO 11
Proibicdes

ARTIGO 14°
(Publicidade criminosa)

E proibida a publicidade que:

a)
b)

c)
d)
e)
f)
9)
h)
1)
)

instigue, estimule ou apele a violéncia ou a qualquer actividade ilegal
Ou criminosa;

atente contra a constituicdo, a dignidade da pessoa humana, instigue
ao cometimento de acgOes atentatOrias a seguranca, integridade e
independéncia do Estado;

aconselhe as pessoas a faltar a0 cumprimento dos seus deveres
civicos e patrioticos;

contenha informacdes falsas, susceptiveis de alarmar o espirito
publico;

use depreciativamente instituicdes, simbolos nacionais ou religiosos,
Ou personagens historicas;

contenha, apoie ou estimule qualquer discriminagdo, em virtude do
Sexo, raca, etnia, credo religioso ou filiagdo partidaria;

use, sem autorizacdo da propria, a imagem ou voz de alguma pessoa;
recorra a qualquer tipo de linguagem obscena;

use idioma estrangeiro, ndo sendo a publicidade dirigida exclusiva
ou principalmente a cidadaos ndo nacionais;

encoraje comportamentos prejudiciais a saude e a protec¢do do
ambiente.



b)

c)
d)

ARTIGO 15°
(Publicidade oculta ou dissimulada)

E proibida a transmissdo de publicidade cuja natureza publicitaria da
mensagem nao seja perceptivel pelos destinatarios.

E proibida, na transmissdo televisiva ou fotografica de quaisquer
acontecimentos reais ou simulados, a focagem da publicidade ai
existente, sem prévio acordo comercial.

ARTIGO 16°
(Publicidade enganosa)

E proibida toda a publicidade susceptivel de induzir o consumidor
em erro, por recurso a formas publicitarias que se socorram da
inveracidade, omissao, exagero ou ambiguidade.

Para determinacdo do caracter enganoso da publicidade, deve-se ter
em conta todos os seus elementos e em especial os que dizem
respeito:

as caracteristicas dos bens ou servicos, tais como a disponibilidade,
natureza, execucgdo, composi¢do, modo e data de fabrico ou de
prestacdo, sua adequacdo, utilizacdo, quantidade, especificacoes,
origem geografica ou comercial e resultados que podem ser
esperados na utilizacéo;

ao preco e ao modo de fixagdo ou pagamento, bem como as
condi¢Ges de fornecimento dos bens ou da prestacédo de servigos;

aos direitos e deveres dos destinatarios;

aos termos de garantia, que devem ser claramente aludidos no
anuncio e acompanhar 0s artigos com todos 0S pormenores,
incluindo o da reparacgéo atribuida ao consumidor, caso haja lugar.

Para instrucdo dos respectivos processos de transgressdo, nos casos
previstos no ndmero anterior, 0 anunciante é obrigado a apresentar
prova de exactidao material dos factos contidos na publicidade, caso
Ihe seja exigida pela entidade competente.

Os dados referidos no numero anterior presumem-se inexactos, se as
provas exigidas ndo forem apresentadas ou se mostrarem
insuficientes.

ARTIGO 17°
(Publicidade atentatdria a saude do consumidor)



1. E proibida a publicidade que:

a) Apele ou encoraje comportamentos prejudiciais a saude e seguranca
do consumidor, em virtude de deficiente ou inexistente informacéo
sobre a perigosidade do produto ou da especial susceptibilidade da
verificacdo de acidentes, em resultado da utilizacdo que lhe é
propria;

b) apele ou estimule comportamentos atentatérios a0 meio ambiente,
bem como a que promove bens susceptiveis de pdr em perigo 0
habitat natural.

2. E proibida a publicidade que n&o respeite os padrdes de seguranca do
consumidor.

3. O disposto nos numeros anteriores deve ser particularmente
reforcado, nos casos de publicidade dirigida especialmente a
criancas, adolescentes, idosos ou portadores de necessidades
especiais.

ARTIGO 18°
(Estudos de mercado)

E proibida a difusdo de resultados de estudos de mercado que atentem
contra os interesses do consumidor ou ndo respeitem as normas da
concorréncia.

SECCAO 111
Restri¢des ao Contetdo da Publicidade

ARTIGO 19°
(Menores)

1. Os menores sO podem ser intervenientes principais nas mensagens
publicitarias em que se verifique existir uma relacdo entre eles e o
produto ou servigo veiculado.

2. A intervencdo de menores e a publicidade a eles dirigida deve ter
sempre em conta a sua vulnerabilidade psicoldgica, abstendo-se de:

a) incitar directamente os menores, explorando a sua inexperiéncia ou
credulidade, a adquirir e utilizar um determinado bem ou servico;

b) incitar os menores a persuadirem 0s pais ou terceiros a comprarem 0s
produtos ou servigos em questéo;

c) pbr em perigo a sua integridade fisica ou moral;



d) explorar a confianca especial que os menores depositam nos seus
pais, tutores ou professores.

3. E proibida a publicidade a produtos, brinquedos ou artefactos
dirigidos a menores que representem armas letais ou brancas, meios
bélicos e afins que possam influenciar a crianca a actos violentos
mesmo considerados inofensivos.

4. Sem prejuizo do disposto nos nameros anteriores, 0S menores sO
podem ser intervenientes em anuncios publicitarios, com autorizacdo
expressa dos respectivos pais ou tutores.

ARTIGO 20°
(Publicidade testemunhal)

A publicidade testemunhal deve integrar depoimentos personalizados,
genuinos e comparaveis, ligados a experiéncia do deponente ou de quem
ele represente, sendo admitido o depoimento personalizado, desde que
ndo seja atribuido a uma testemunha especialmente qualificada,
designadamente em razdo de uso de uniformes, fardas, vestimentas
caracteristicas de determinadas profissdes.

ARTIGO 21°
(Publicidade comparativa)

1. O uso de comparacdo na publicidade € admissivel, apenas quando
reporta a caracteristicas afins e objectivamente demonstraveis, dos
bens ou servigos ou as que contraponham com outros ndo similares
ou desconhecidos.

2. O onus da prova sobre a verdade de publicidade comparativa recai
sobre 0 anunciante.

SECCAO IV
Restrig¢bes ao Objecto da Publicidade

ARTIGO 22°
(Bebidas alcodlicas e tabaco)

1. A publicidade a bebidas alcodlicas e tabaco sé é consentida quando:

a) ndo se dirija especialmente a menores e em particular ndo os
apresente a consumir tais bebidas e tabaco, nem os incite a consumir;



b) ndo encoraje 0 cONSUMO €XCessiVo;

c)

ndo menospreze 0s ndo consumidores;

d) ndo sugira sucesso, éxito social ou especial aptidoes em

e)
f)

consequéncia do consumo;

ndo sugira a existéncia de propriedades terapéuticas ou de efeitos
estimulantes ou sedativos;

ndo associe 0 consumo dessas bebidas e tabaco ao exercicio fisico ou
a conducdo de veiculos, nem tdo pouco sublinhe o teor de alcool
como qualidade positiva.

A difusdo de publicidade de bebidas alcoodlicas e tabaco na radio ou
na televisdo deve conciliar com horario de emissdo com o conteudo
da mensagem.

Na radio e televisdo, a publicidade directa de bebidas alcodlicas e
tabaco ndo podem ser inseridas no periodo entre as 6h da manha e as
20h30° (dias uteis) e entre as 6h da manhd e as 21h30" (fins de
semana e véspera de feriados).

A difusdo de publicidade de bebidas alcodlicas e tabaco em todos os
meios de comunicagdo e outros suportes publicitarios deve incluir
obrigatoriamente um aviso sobre a necessidade de modera¢do no
consumo desses produtos ou dos seus eventuais riscos a saude
publica.

ARTIGO 23°
(Tratamentos e medicamentos)

E proibida a publicidade a tratamentos médicos e medicamentos que
apenas possam ser adquiridos mediante receita médica, salvo quando
for promovida pelo Ministério da Saude, ou se trate de publicagdes
técnicas destinadas a profissionais de saude.

O servico privado de saude pode publicitar a sua actividade, desde
que ndo atente contra o disposto no numero anterior e respeite as
normas sanitarias em vigor.

ARTIGO 24°
(Veiculos automoveis)



1 -

Entende-se por veiculo automdvel para efeitos da presente lei, todo o
veiculo de traccdo mecanica destinado a transitar pelos seus proprios
meios na via publica.

Né&o é permitida a publicidade a veiculos automdveis que:

contenha sugestdes de utilizacdo de veiculos susceptiveis de por em
perigo a seguranca pessoal do utente ou de terceiros;

infrinja o cddigo de estrada, nomeadamente quanto a ultrapassagens
ndo permitidas, excesso de velocidade ou outras manobras
perigosas, ndo utilizacdo de acessorios de seguranca ou desrespeito
pela sinaliza¢do ou pelos pedes;

incite a sua utilizacdo de forma perturbadora do meio ambiente.

ARTIGO 25°
(Locais em que a publicidade € proibida)

1. E proibida a publicidade de bebidas alcodlicas, divulgacio do
tabaco ou qualquer tipo de material pornografico em
estabelecimentos de ensino, hospitalares, de caridade e similares,
bem como em publicagcbes, programas ou actividades
especialmente destinadas a menores.

2. E proibido todo o tipo de publicidade, com excepcdo de
sinalética, dentro das normas a regulamentar, na Zona Especial de
Proteccdo dos imoveis classificados ao abrigo da Lei n° 14/05, de
7 de Outubro - Lei do Patriménio Cultural e da Lei n° 3/04, de 25
de Junho - Lei do Ordenamento do Territorio e Urbanismo.

ARTIGO 26°

(Jogos de fortuna ou azar)
N&o podem ser objecto de publicidade os jogos de fortuna ou azar

enguanto objecto essencial da mensagem.

ARTIGO 27°
(Cursos)

A mensagem publicitéria relativa a cursos ou quaisquer outras acc¢des de
formacéo ou aperfeicoamento intelectual, cultural ou profissional, deve
indicar a natureza desses cursos de acordo com a designacao
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oficialmente aceite pelos servicos competentes, bem como a duracéo
dos mesmaos.

SECCAO V
Formas Especiais de Publicidade

ARTIGO 28°
(Publicidade domiciliaria)

1. A publicidade entregue ao domicilio, por correspondéncia ou
qualquer outro meio, deve conter de forma clara e precisa:

a) o nome, domicilio e os demais elementos suficientes para
identificacdo do anunciante;

b) descricdo rigorosa e fiel do bem ou servigo publicitado, seu preco,
forma de pagamento, condi¢cdes de aquisi¢do, de assisténcia apos
venda e garantia.

2. A publicidade referida no nimero anterior s6 pode dizer respeito a
artigos de que existam amostras disponiveis para exame do
destinatario.

3. O destinatario da publicidade de que trata o presente artigo nao é
obrigado a adquirir, guardar ou devolver quaisquer bens ou amostras
que lhe tenham sido enviadas ou entregues.

ARTIGO 29°
(Publicidade estatica e publicidade moével)

1. A publicidade estatica € aquela que e feita em placares, cartazes,
baldes, paredes de prédios ou outros meios fixos, que serve para
anunciar marcas, produtos ou servicos.

2. A publicidade moével é aquela que circula numa localidade,
nomeadamente em cartazes, viaturas ou outros meios moveis,
destinada a anunciar marcas, produtos ou Servicos.

3. SO é possivel difundir publicidade de forma estatica ou movel em
determinada regido do pais, desde que se obtenha autorizacdo do
respectivo Governo Provincial ou Administracdo Municipal.

4. Compete ao Ministério da Comunicacdo Social, ouvido o Conselho
de Publicidade definir por decreto-lei, as normas para difusédo de
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publicidade de forma estatica ou movel em todo o territorio da
Republica de Angola.

. A publicidade estatica deverd observar e respeitar a Lei do
Patrimodnio Cultural e legislacdo complementar.

ARTIGO 30°
(Patrocinio)

. Entende-se por patrocinio, para efeitos da presente lei, a participacéo
de pessoas singulares ou colectivas no financiamento de quaisquer
obras audiovisuais, programas, reportagens, edi¢des, rubricas ou
secgOes, adiante designadas genericamente de programas, com vista
a promocdo do seu nome ou imagem, bem como das suas
actividades, bens e servicos.

. As pessoas singulares ou colectivas que tenham por actividade
principal o fabrico ou venda de produtos referidos no artigo 22° sé
podem ser patrocinadores de programas de televisdo para promocao
do seu nome ou marca.

. Os servicos noticiosos e os programas de informacéo politica néo
podem ser patrocinados.

. Os programas patrocinados devem ser claramente identificados como
tal pela indicacdo, no inicio e no final do programa, do nome ou do
logétipo do patrocinador.

. O contetdo e a programacdo de uma emissdo patrocinada néo
podem, em caso algum, ser influenciados pelo patrocinador de forma
a afectar a responsabilidade e a independéncia editorial do emissor.

CAPITULO Il
Insercédo de Publicidade nos Meios de Comunicagio

ARTIGO 31°
(Insercéo)

. Os anuncios e demais material publicitario que se pretenda veicular
através dos meios de comunicagdo social, devem preferencialmente
serem encaminhados por agéncias de publicidade ou concessionarios
de espacos publicitarios.

12



1.

2.

3.

Os anuncios e demais material publicitario que sejam produzidos no
exterior do Pais devem ser remetidos aos meios de comunicagdo
social, através de Agéncias de Publicidade ou a concessionarios de
espacos publicitarios, devidamente registados no Ministério da
Comunicacdo Social e inscritos na Associacdo Angolana de
Publicidade e Marketing.

ARTIGO 32°
(Imprensa)

Considera-se publicidade redigida ou publicidade gréfica, todo o
texto ou imagem incluidos em periddico, cuja insercdo tenha sido
paga.

N&o e licito as pessoas singulares ou colectivas imporem a insercéao
em qualquer publicacdo, de quaisquer escritos ou imagens
publicitarias, desde que o respectivo director ou quem o represente
entenda, ouvido o Conselho de Redaccdo, que sdo contrarios ao
perfil editorial da publicacéo.

Nenhuma empresa jornalistica pode condicionar a insercdo de
escritos ou imagens publicitarias, a obrigacdo de 0s mesmos nédo
serem incluidos noutras publicac@es estranhas a essa empresa.

Toda a publicidade redigida ou grafica que como tal ndo seja
imediatamente identificavel, deve ser identificada através da palavra
“publicidade”, em caixa alta, no inicio do anuncio, contendo ainda,
quando tal ndo for evidente, 0 nome do anunciante.

ARTIGO 33°
(Radiodifuséo)

A publicidade radiofonica deve ser sempre assinalada, de forma a ser
imediatamente identificada como tal.

Os programas patrocinados devem incluir no inicio e termo, a
mencao expressa dessa natureza, nos termos do n° 4 do artigo 31° da
presente lei.

A difusdo de materiais publicitarios por estacfes radiofonicas de
cobertura nacional, regional ou local, ndo deve ocupar, diariamente,
um periodo de tempo superior a 2% da emissdo, por canal.

13



l_\

B W

ARTIGO 34°
(Radiotelevisao)

. a publicidade televisiva deve preferencialmente ser inserida entre

programas ou seus intervalos.

A publicidade televisiva s6 pode ser inserida no decorrer dos
programas, desde que ndo atente contra a integridade e tenha em
conta as suas interrupgOes naturais, bem como a sua duragdo e
natureza e de forma a ndo lesar os direitos de quaisquer titulares.

N&o deve ser inserida publicidade, durante os servigos religiosos.
Entre duas interrupcdes sucessivas de um mesmo programa, deve
mediar um periodo igual ou superior a 15 minutos.

Os telejornais, os programas de informacdo politica, as revistas de
actualidade e os programas para criangas, com duragéo inferior a 15
minutos, ndo podem ser interrompidos por publicidade.

A transmissdo de obras audiovisuais com duracdo programada
superior a 30 minutos, designadamente longas metragens
cinematograficas e filmes concebidos para televisdo, com excepcéo
de séries, folhetins, programas de diversdo e documentarios, s pode
ser interrompido uma vez por cada periodo de 30 minutos.

O tempo consagrado a publicidade ndo pode ultrapassar 10% do
periodo diario de transmissdo, salvo no caso de incluir formas de
publicidade referidas no nimero seguinte, em que essa percentagem
pode atingir 15%.

As ofertas directas ao publico com vista a venda, compra ou aluguer
de produtos ou a prestacdo de servicos ndo podem exceder 45
minutos por dia.

CAPITULO IV
Actividade Publicitaria

SECCAO |
Publicidade de Estado

ARTIGO 35°
(Publicidade de Estado ou oficial)

A Publicidade de Estado, incluindo a das empresas publicas, deve ser
realizada por Agéncias de Publicidade registadas no Ministério da
Comunicacdo Social e inscritas na Associacdo Angolana de
Publicidade e Marketing, de capitais maioritariamente angolanos,
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que sejam administradas por angolanos e que tenham sede no
territério da Republica de Angola.

2. Sempre que a legislacdo relativa as contas publicas do Estado
determinar, os contratos de publicidade dos 6rgdos do Estado e das
empresas publicas devem ser adjudicados mediante concurso publico
exclusivo.

3. (ex - n® 2) A producdo de material publicitario para o Estado
angolano, deve ser feita por empresas angolanas ou por seu
intermédio.

4. (ex — n° 3.) Os requisitos da publicidade de Estado ou oficial, séo
aprovadas pelo Conselho de Ministros, por proposta do Ministério da
Comunicacéo Social.

SECCAO 11
Relacéo entre Sujeitos da Actividade Publicitaria

ARTIGO 36°
(Respeito pelos fins contratuais)

E proibida a utilizacdo, para fins diferentes dos acordos, de qualquer ideia,
informacdo ou material publicitario fornecido para fins contratuais
relacionados com algumas das operag0es referidas no n® 2 do artigo 3° da
presente lei.

ARTIGO 37°
(Criacéo publicitaria)

1. As disposicdes legais sobre direitos de autor aplicam-se a criacédo
publicitaria, sem prejuizo do disposto nos nimeros seguintes.

2. Os direitos de caracter patrimonial sobre a criacdo publicitaria
presumem-se, salvo convencao em contrario cedidas em exclusivo ao
seu criador intelectual.

3. E ilicita a utilizagdo de criagBes publicitarias sem autorizacdo dos
titulares dos respectivos direitos.

ARTIGO 38°
(Responsabilidade civil)
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1. Os anunciantes, as produtoras, as agéncias de publicidade e
quaisquer outras entidades que exercam a actividade publicitaria,
assim como os titulares dos suportes publicitarios utilizados ou os
respectivos concessionarios, respondem civil e solidariamente nos
termos gerais, pelos prejuizos causados a terceiros em resultados da
difusdo de mensagens publicitarias ilicitas.

2. Os anunciantes eximem-se da responsabilidade prevista no nimero
anterior, caso provem nao ter prévio conhecimento da mensagem
publicitaria difundida.

ARTIGO 39°
(Responsabilidade criminal)

A responsabilidade civil pelas infraccOes aos preceitos da presente lei ndo
exclui o procedimento criminal nos casos em que deva ter lugar, nos termos
da lei penal.

CAPITULO V
Conselho de Publicidade

Artigo 40°
(Natureza e funcodes)

1. O Conselho de Publicidade ¢ o 6rgdo de consulta e de accgédo
pedagogica do Governo, no dominio da actividade publicitaria.
2. Séo fungdes do Conselho de Publicidade:

a) pronunciar-se sobre as medidas legislativas ou regulamentares na
area da actividade publicitaria, quando solicitado pelo Ministério da
Comunicacéo Social;

b) exercer uma accdo pedagdgica, atraves de propostas e
recomendacdes, visando a melhoria dos padrdes qualitativos da
mensagem publicitaria;

c) dar parecer técnico consultivo, sobre a aplicacdo do presente diploma
e respectiva legislagdo complementar.

ARTIGO 41°
(Composicao)

1. O Conselho de Publicidade é composto pelos seguintes membros:
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a) um representante do Ministério da Comunicacdo Social;

b) dois representantes designados por associacdes de publicidade e
marketing;

c) um representante designado pelos operadores de radiodifusao;

d) um representante designado pelos operadores de radiotelevisao;

e) um representante designado pelos operadores de imprensa;

f) um representante designado por associacOes de jornalistas;

g) um representante designado por associacbes de defesa do
consumidor;

h) um representante designado por associagdes civicas;

1) um representante designado por associagcOes empresariais.

2. A forma de eleicdo dos representantes de associagdes indicados no
numero anterior, deve constar de regulamento.

ARTIGO 42°
(Funcionamento)

1. O Conselho de Publicidade é presidido pelo representante designado
pelo Ministério da Comunicacéo Social.

2. O Conselho de Publicidade elabora o seu regulamento, que é
aprovado por decreto do Conselho de Ministros.

CAPITULO VI
Disposicdes Finais e Transitorias

ARTIGO 42°
(Proteccéo do mercado nacional)

Durante um periodo de dez anos, as empresas nacionais, de qualquer ramo
de actividade, assim como as empresas estrangeiras que se instalarem no
territorio da Republica de Angola, deverdo contratar exclusivamente
agéncias de publicidade sedeadas no interior do pais.

ARTIGO 43°
(Fiscalizacao e multas)

A forma de fiscalizagdo, multas e demais san¢des motivadas pelo nao
cumprimento do disposto na presente lei, sdo afixadas por decreto
executivo conjunto dos Ministérios das Financas e da Comunicacéo Social,
ouvido o Conselho de Publicidade.
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ARTIGO 44°
(Regulamentacéo)

A presente lei deve ser regulamentada pelo Governo no prazo de 180 dias
contados da data de entrada em vigor.

ARTIGO 45°
(Duvidas e omissdes)

As davidas e omissdes surgidas da interpretacdo e aplicacdo da presente lei
sdo resolvidas pela Assembleia Nacional.

ARTIGO 46°
(Entrada em vigor)

A presente lei entra em vigor a data da sua publicacao.

Vista e aprovada pela Assembleia Nacional, em Luanda aos  de de
2011.

O Presidente da Assembleia Nacional, Antdnio Paulo Kassoma.
Publique-se.

O Presidente da Republica, JOSE EDUARDO DOS SANTOS.
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